Vyzva k podani nabidky

Vyzva k podani nabidky v souladu s ustanovenim § 141 odst. 1 ZZVZ
na verejnou zakazku v ramei zavedeného dynamického nakupniho
systému
»Dynamicky nakupni systém na zajisténi inzertniho prostoru“

Jedna se o zadani verejné zakazky podle § 141 zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
verejnych zakazek, ve znéni pozdéjSich predpisi (,ZZVZ*) vramci dynamického
nakupniho systému zavedeného postupem dle § 138 ZZVZ.

1 Zakladni informace o verejné zakazce

Nazev verejné zakazky Online kamparn Restart
Eviden¢ni ¢islo VZ 2021/310/22

NEN: N006/21/v00012511
Rezim Dynamicky ndkupni systém
Druh Sluzby
Zadavaci rizeni Dynamicky nakupni systém

Klasifikace predmétu verejné zakazky: CPV kody pro dynamicky nakupni systém na
zajisténi inzertniho prostoru 79340000-9 Reklamni a marketingové sluzby
79341000-6 Reklamni sluzby
79341400-0 Reklamni kampané

2 Zakladni informace o zadavateli

Nazev Ceska centrala cestovniho ruchu —
CzechTourism

Sidlo Vinohradska 46, 120 41 Praha 2

ICO 49 2776 00

Osoba opravnéna jednat za zadavatele Ing. Jan Herget, Ph.D.
feditel CCCR — CzechTourism

Kontaktni osoba Martin Kugny

Telefon, e-mail vz@czechtourism.cz

Profil zadavatele https://nen.nipez.cz/profil/Czechtourism

3 Zakladni ustanoveni

V ramci zavedeného dynamického nakupniho systému ,Dynamicky ndkupni systém na
zajisténi inzertniho prostoru® (dale téz ,,DNS“), uveiejnéném v informacnim systému


mailto:vz@czechtourism.cz

NEN pod systémovym c¢islem N006/20/V00017015/002, zadavatel ve smyslu

ustanoveni § 141 zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani veiejnych zakazek, ve znéni
pozdéjsich predpist (dale jen ,Zakon“), vyzyva dodavatele zatazené v DNS k podéani
nabidek na vefejnou zakazku s ndzvem ,,Online kampan Restart*.

Prava, povinnosti ¢i podminky v této vyzvé neuvedené se ridi Zakonem a souvisejicimi
provadécimi predpisy.

4 Predpokladana hodnota verejné zakazky

Predpokladanad hodnota verejné zakazky je pro ucely této zakazky stanovena
zadavatelem ve vysi 7.190.082,- K¢ bez DPH.

5 Predmét verejné zakazky zadavané v ramci dynamického
nakupniho systému

5.1 Obecny popis piredmétu verejné zakazky

Predmétem verejné zakazky je realizace a ndkup medialniho prostoru pro kampan
Restart v online komunikaénich kanélech sité Facebook, Instagram a Teads.com dle
technické specifikace zadavatele uvedené v medialnim planu (priloha ¢. 1) a
v komunika¢ni a medialni strategii (priloha ¢. 2). Kampan bude realizovana na
nasledujicich zahrani¢nich trzich: Némecko, Rakousko, Nizozemsko, Polsko,
Slovensko, Mad’arsko, Ukrajina.

5.2 Harmonogram plnéni marketingové kampané

Plnéni bude probihat od tc¢innosti smlouvy, tj. od jejiho zvefejnéni v registru smluv,
nejdrive vSak od 14.6.2021 a nejdéle do 22.8. 2021.

Objednatel si vyhrazuje pravo na pozastaveni, nebo zruseni kampané nebo jejich ¢asti
v pripadé, ze dojde ke zméné situace v souvislosti s COVID-19 v Ceské republice,
Némecku, Rakousku, Polsku, Nizozemsku, Mad’arsku nebo na Slovensku a Ukrajiné€,
tedy ke zméné dostupnosti turistickych cili Ceské republiky.

5.3 Podrobny piredmét verejné zakazky

Vramci plnéni této verejné zakazky vybrany dodavatel zajisti ndkup medidlniho
prostoru v souladu s predloZzenym medidlnim pldnem s minimélnimi pocty navstév
webl a s garantovanymi pocty jednotek (ptiloha ¢. 1) dle medialni strategie, ktera bude
soucasti plnéni, dale zajisti kreativni zpracovani kampaneé, komplexni spravu kampané,
pribéznou kontrolu pribéhu kampané a zpracuje finalni vyhodnoceni vykonu a
efektivity kampané.

5.4 Cile kampané
Hlavnim cilem kampané je efektivni osloveni cilové skupiny vedouci k navstéve stranek

jednotlivych ~ aktivit v jednotlivych jazycich na visitczechrepublic.com, resp.
Kudyznudy.cz v pripadé slovenského trhu.



5.5 Medialni plan

V medidlnim planu, ktery je prilohou ¢. 1 této zadavaci dokumentace, je uveden
zadavatelem poZadovany mix médii, tj. specifikace konkrétnich médii a miniméalni
pozadované parametry kampané. Ukolem dodavatele je zvolit rozloZeni prostfedki
mezi jednotlivA on-line média tak, aby byly naplnény cile souvisejici s realizaci
kampané. Tzn. zadavatelem jsou stanoveny cile kampané a jeji nastroje
(Facebook/Instagram — CPV, Teads.com- CPVC, Facebook/Instagram — CPC,
Teads.com — CPC, Facebook/Instagram/Teads.com — CPM), na dodavateli je
zvolit optimalni zastoupeni pozadovanych néastroji, tedy zvolit medialni strategii a do
medialniho planu uvést zavazné medialni hodnoty plnéni na v§ech uvedenych trzich.

Soucasti zvolené strategie je kreativni zpracovani kampané. Zadavatel poskytne
dodavateli fotografie a zdkladni headliny ke kazdému tématu, dkolem dodavatele bude
kreativni vyuziti dodanych fotografii headlinti tak, aby se maximalizoval vykon
kampané. Kazdé téma musi byt v kampani rovnocenné zastoupeno. Kampani se sklada
z péti témat, tj. typh turistickych cil v Ceské republice:

- téma 1) hrady a zamky CR

- téma 2) mésta véetné galerii a muzei

- téma 3) lazné a wellness

- téma 4) aktivni letni dovolena

- téma 5) tradice a gastronomie.

Minimélni poZzadované parametry kampaneé jsou definovany medialnim planem, ktery
je nedilnou soucasti této zadavaci dokumentace jako priloha ¢. 1.

Zadavatel ocekava, ze diky efektivnimu vyuziti médii dokaze vybrany dodavatel
navrhnout kampan s jesté lepsSimi parametry, které pri jeji realizaci budou déale
optimalizovany.

5.6 Kreativa kampané

Podklady pro vytvoreni kreativniho reseni kampané poskytne zadavatel vybranému
dodavateli bezprostiredné po podpisu smlouvy. Pro kazdé zpéti témat poskytne
zadavatel sadu fotografii a zdkladni headliny prelozené do jazykli kampanovych statd.
Vytvoreni kreativniho feseni je soucasti plnéni v ramci daného celkového rozpoctu.
Pouziti kreativniho feSeni podléha predchozimu schvaleni zadavatelem.

Cilovou webovou strankou kampané je visitczechrepublic.com v piislusné jazykové
mutaci pro Némecko, Rakousko, Polsko, Nizozemsko, Madarsko a Ukrajinu a web
kudyznudy.cz v ¢eském jazyce pro Slovensko.

Soucasti plnéni je také zavazek vybraného dodavatele zajistit Gpravy reklamnich
forméath v pripadé nutného zasahu do kreativy kampané (napf. vyména textu, tprava
textu, posun textu, pricemz nejde o tvorbu nové kreativy, pouze o zasahy technického
razu), a to s cilem co nejlépe adaptovat kreativu na pottebu konkrétniho trhu a média.

Dtvodem ftupravy kreativy muze byt rovnéz zhorSeni dostupnosti vybranych
turistickych cilt v Ceské republice v souvislosti s onemocnénim COVID-19. Tyto
upravy budou vybranym dodavatelem zajistény tak, aby byl maximalizovan vykon celé
kampané a zvySena efektivita jednotlivych kanalt/forméatu.


https://www.nm.cz/program/vystavy/slunecni-kralove

5.7 Cilova skupina kampané
Pro komunikaci byly zvoleny cilové skupiny s nasledujici charakteristikou:

o Milenialové (mladi lidé bez déti) Zpravidla solidn€ zajisténi mladi lidé ve véku cca.
25 — 35 let se zijmem o cestovani, moderni technologie, hudbu, navstévy bard,
festivalii a trendy akei. Cilem cestovani je uZit si a bavit se. Casto vyhled4vaji i lokalni
zazitek. Davaji pozor na budget, ale zaroven mohou jiz investovat, pokud vidi pfidanou
hodnotu. Radi sdili své cesty na socialnich sitich. Casto planuji cestovani po vlastni
ose,

o Rodiny s détmi, prarodice s détmi (vSichni, kdo cestuji s détmi) Aktivni lidé ve
véku cca. 35 — 54 let, vysokoskolsky vzdélani, vyssi stiedni tiida (bonitni klientela),
maji informacni prehled, jsou zcestovali a hlavnim zdrojem informaci je internet. Na
dovolené hledaji predevsim pasivni odpocinek (ne v pripadé aktivni dovolené) s cilem
doprat si a neSetrit. Nejc¢astéji cestuji s rodinou nebo s prateli,

o Lidé cestujici bez déti:

Aktivni lidé ve véku cca. 35 — 54 let, vysokoskolsky vzdélani, vyssi stfedni tiida,
bonitni klientela, maji informacéni prehled, jsou zcestovali a hlavnim zdrojem informaci
je internet. Na dovolené hledaji predevsim pasivni odpocinek (ne v pripadé aktivni
dovolené, sportovcil a nature lovers) s cilem doprat si a nesetrit. Nejcastéji cestuji s
rodinou, sami nebo s prateli,

Aktivni seniofi Lidé ve véku 55+ let, vétSinou movitéjsi turisté, pro néz neni
cestovani otdzkou poctu navstivenych mist. Vyhledavaji spiSe autenticitu zazitku a
prozitku. Vybiraji si nevSedni, autentické destinace, které jim nabizeji nevSedni zazitky.

Pro kategorii lazné:

o Lidé se zajem o lazné a wellness:

Lidé cestujici bez déti Aktivni lidé ve véku cca. 35 — 54 let, vysokoskolsky vzdélani,
vys$$i stiedni tfida, bonitni klientela, maji informacni piehled, jsou zcestovali a hlavnim
zdrojem informaci je internet. Na dovolené hledaji piredev§im pasivni odpocinek s
cilem doprat si a nesettit. Nejcastéji cestuji s rodinou, sami nebo s prateli,

Aktivni seniofi Lidé ve véku 55+ let, vétSinou movitéjsi turisté, pro néz neni
cestovani otdzkou poctu navstivenych mist. Vyhledavaji spiSe autenticitu zazitku a
prozitku. Vybiraji si nevSedni, autentické destinace, které jim nabizeji nevSedni zazitky

5.8 Medialni nidkup a sprava kampané, méreni efektivity

Vybrany dodavatel zrealizuje marketingovou kampan, kterd bude probihat na
néasledujicich trzich: Némecko, Rakousko, Polsko, Nizozemsko, Mad’arsko, Ukrajina a
Slovensko.

Soucasti plnéni této zakazky je medialni strategie, nastaveni kampané, kontinualni
monitoring, sprava a optimalizace téchto kampani, a to vcetné zajiSténi pripadné
optimalizac¢ni Gpravy textd v dané jazykové mutaci.

Kampan bude realizovina a spravovana prostfednictvim reklamniho wcétu/aétd
dodavatele, do néjz bude mit zadavatel pristup. V reklamnich systémech (napi. Google
AdWords, Business Manager, Teads.com) mé zadavatel vytvoren sviij vlastni klientsky
ucet, ocekavame proto jeho propojeni s reklamnimi uc¢ty dodavatele. Do reklamniho
uctu bude mit zadavatel pristup po dobu 3 let po uplynuti doby marketingové
kampané.

V medialnim planu jsou uréeny minimalni poéty navstév kampanovych webovych
stranek, kterych musi kampan dosidhnout. Dodavatel je opravnén v medialni strategii



vybrat takové preddefinované nastroje (Facebook/Instagram — CPV, Teads.com -
CPVC, Facebook/Instagram — CPC, Teads.com — CPC,
Facebook/Instagram/Teads.com — CPM), které:

- zajisti nejlepsi vykon kampané,

- umozni pouzit vice fotografii v kazdém z péti témat, tj. alespon v jednom
z nastrojii bude napft. slideshow, carousel, nebo video,
Pri¢emz neni podminkou vyuzit vSechny preddefinované nastroje.

Dodavatel je opravnén zménit predepsany pomér rozlozeni rozpoctu na jednotlivé
zemé v pripadé, Ze dosaZeni miniméalnich garantovanych poétii jednotek nebude mozné
z objektivnich divodii dosdhnout dle ptivodniho rozlozeni rozpoctu. Vidy vsak po
predchozi dohodé€ a schvaleni zadavatele.

Voblasti navsStévnosti stranek visitczechrepublic.com a kudyznudy.cz vybrany
dodavatel ovéri a nastavi v soucinnosti se zadavatelem kamparnové parametry, které
umozni méficimu systému (napi. Google Analytics, Google Data Studio ¢i jinému
systému) presné zjistit, odkud néavstévnici na stranku prisli (socialni sité nebo
organické vyhledavani aj.). Vybrany dodavatel zajisti, aby kazda z jednotlivych reklam
byla oznacena automatickymi znackami, popi. manualné UTM parametry. Jejich
pouziti podléha predchozimu schvaleni ze strany zadavatele.

5.8.1 Specifikace media typa v medialnim planu

Reklama na socialnich sitich (Facebook, Instagram) a reklama v siti
Teads.com

Inzeraty budou zacileny sociodemograficky (v€k, zajmy) na cilové skupiny této
kampané definované v priloze ¢. 2 Komunikac¢ni a mediélni strategie.

Soucasti spravy kampané je vypracovani reklamnich inzeratd, priitbéZny monitoring,
vyhodnoceni a optimalizace (v¢éetné pripadného resizovani formata pro pripad, ze ze
strany socialni sit€ dojde ke zménam). V pripadé vyrazné podprimeérnych vysledki
ocekava zadavatel navrhy reseni vedouci ke zlepSeni vykonu kampané (napt. zména
textového popisu, obrazku apod.). Od vybraného dodavatele oéekava zadavatel zaroven
pokrocilejsi praci s fotografiemi/videi (Gprava podkladi dodanych ze strany
zadavatele).

Reklama bude spravovana prostiednictvim actu/a, ktery bude propojen se spravou
profilu (business manager) zadavatele.

5.8.20statni sluzby nutné pro realizaci zakazky

Soucasti plnéni verejné zakazky jsou i pripadné grafické apravy, adaptace vizualt a
DTP prace v rozsahu potrebném pro maximalizaci vykonu kampané.

Jedni se o zajisténi upravy reklamnich formatd pro kampan (napt. adaptace formati
na konkrétni rozméry, vyména a posun textli), Uprava nefunkénich reklamnich
formatd, prace s fotografiemi pro vyuziti na socialnich sitich apod.

5.8.3 Prubézné zpravy, zavéreéné zpravy
Vybrany dodavatel je povinen predkladat zadavateli:

a) Pravidelné priibézné tydenni zpravy monitoringu a vyhodnocovani pribéhu plnéni
zakéazky béhem prvnich 4 tydnt kampané. Déale pak pravidelné priibézné dvoutydenni
zpravy monitoringu a vyhodnocovani pribéhu plnéni zakazky. Vybrany dodavatel bude
predkladat tydenni, resp. dvoutydenni zpravy v éeském jazyce, vidy do 2 pracovnich
dni po uplynuti hodnoceného obdobi.



b) Pravidelné pribézné zpravy po ukonc¢eném meésici plnéni (kalendainim meésici)
véetné monitoringu a vyhodnoceni prtibéhu plnéni, vZdy do 4 pracovnich dnt po
uplynuti hodnoceného obdobi.

¢) Po ukonceni kampané Dodavatel vypracuje a predd do dvanacti pracovnich dnti
zaveérecnou zpravu, ve které vyhodnoti celou kampan, zejména jeji priibéh, dopady,
prinosy a navrhy na zlepSeni, a také navrhne jednostrankovou tiskovou zpravu o
prinosech kampané pro uZiti ve zpravodajskych médiich. Objednatel ma pravo
k zavérecné zprave vznést pripominky, pricemz Dodavatel je povinen tyto pripominky
vyporadat nejpozdéji do tii pracovnich dni.

Vsechny uvedené zpravy budou predany v elektronické podobé (doporucujeme formaty
*.doc, *.ppt a *.pdf), zavérecna zprava navic i v tisténé podobée, predani bude potvrzeno
predavacim protokolem. Zadavatel ma pravo si také vyzadat vypracovani mimoiadné
zpravy, pokud to bude situace vyzadovat. Zpravy budou predkladany v ¢eském jazyce.

5.9 Odborné konzultace zadavaci dokumentace

Zadavatel uvadi, Ze pfi vypracovani zadévaci dokumentace spolupracoval s externim
konzultantem LukaSem Rejmonem (ICO: 71838198). Pifedmétem této spoluprace byla
obsahova konzultace zadavaci dokumentace a jejich ptiloh, definice komunikac¢nich
kanalt a jejich rozlozeni, cile kampané, stanoveni dil¢ich hodnoticich kritérii a plnéni
garantovanych jednotek. Konzultant se dale podilel na pripravé medialni strategie a
medialniho plant pro kampan.

6 Piredpokladana doba plnéni zakazky

Vybrany dodavatel zapoc¢ne s plnénim vefejné zakazky bez zbytecného odkladu od
pocatku ucinnosti smlouvy, tj. od jejiho zverejnéni v registru smluv, nejdiive vsak 14.
Cervna 2021. Zadavatel predpoklada, ze verejna zakazka bude splnéna nejpozdéji
do 22. srpna 2021. Plnéni bude probihat v sou¢innosti se zadavatelem.

Zadavatel upozornuje, Ze veskeré lhiity jsou stanoveny s ohledem na predpokladané
ukonceni zadivaciho Trizeni, podpis smlouvy a jeji zverejnéni v registru smluv.
V pripadé, ze z jakychkoli diivodii dojde k pozdéjsimu uzavieni smlouvy, budou lhiity
posunuty, s vyjimkou terminu ukonéeni a vyhodnoceni kampané.

~ Zpuasob podani nabidek
~.1 Obecné pozadavky

Dodavatelé jsou povinni do nabidky zapracovat vSechny pozadavky zadavatele
vyplyvajici ze zadavacich podminek a vSechny skute¢nosti vyplyvajici ze zakona.
Nabidka bude zpracovana v ceském jazyce. Pokud budou nékteré doklady nebo
dokumenty v nabidce predlozeny v jiném jazyce, musi byt, s vyjimkou dokladl ve
slovenském jazyce a dokladii o vzdélani v latinském jazyce, predloZeny spoleé¢né
s pirekladem do c¢eského jazyka. Preklady nemusi byt tredné ovérené. Bude-li mit
zadavatel pochybnosti o spravnosti prekladu, mize si vyzadat predloZeni uiedné
oveéreného prekladu dokladu do ceského jazyka tlumocénikem zapsanym do seznamu
znalct a tlumocnika.

~.2 Pozadavek na elektronickou komunikaci
Tato verejna zakazka je zadavana elektronicky pomoci elektronického nastroje NEN

dostupného na https://nen.nipez.cz/profil/Czechtourism, ktery je zaroven profilem
zadavatele. Nabidka dodavatele miize byt podidna pouze pisemné v elektronické



https://nen.nipez.cz/profil/Czechtourism

podobé vramci tohoto elektronického nastroje. Veskeré tkony, které jsou soucasti
nabidky, se provadéji elektronicky, a rovnéz veskera komunikace mezi zadavatelem a
dodavatelem probiha elektronicky prostfednictvim elektronického nastroje NEN.

Za okamzik doruceni se v pripadé elektronického dorucovani povazuje doruceni
elektronické zpravy do sféry dispozice adresata.

~.3 Podani nabidky

Nabidky v elektronické podobé musi byt Sifrovany prostfednictvim -certifikatu
verejného Kklice, ktery je zadavatelem poskytovan na profilu zadavatele spolu se
zadavaci dokumentaci. V souvislosti s certifikditem verejného Kklice zadavatel
upozornuje, ze v pripadé€, Ze by se certifikat jevil dodavateli jako neddvéryhodny,
pripadné neplatny, tato skute¢nost nema zadny vliv na praktické vyuziti certifikatu za
ucelem Sifrovani nabidek dodavateld.

Podrobné informace o elektronickém néastroji NEN jsou dostupné na internetové
adrese https://nen.nipez.cz/, zejména v sekci ,,Informace pro uzivatele“ v podsekcich
»Provozni rad“ a ,,Uzivatelské prirucky*.

Zadavatel upozorniuje dodavatele, Ze podani nabidky ve lhiité pro podani nabidek je
jeho odpovédnosti. Zadavatel v této souvislosti upozornuje, Ze elektronicky néastroj
(NEN) muZe postihnout vypadek funkénosti, za ktery zadavatel neodpovida.

Zadavatel dale upozornuje, ze pro podani nabidky je nezbytné registrace dodavatele.
Registrace neni okamzita a podléha schvaleni provozovatele systému, ktery ma
2 pracovni dny na akceptaci, nebo zamitnuti registrace, pokud zadost o registraci
nebude obsahovat veskeré pozadované nalezitosti.

8 Pozadavky na zpracovani nabidkové ceny

Dodavatel vyplni dil¢i jednotkové ceny polozkové dle prilohy €. 1 Medidlni plan této
zadavaci dokumentace.

Zadavatel stanovuje fixni nabidkovou cenu za realizaci celé vetejné zakazky, a to ve vysi
7.190.082,- K¢ bez DPH.

Cena je stanovena jako pevna cena dle ust. § 116 odst. 4 ZZVZ. Pti pripravé nabidky
musi vzit tcastnik zadavaciho rizeni v ivahu veskeré naklady, jejichz vynalozeni bude
nezbytné ke splnéni celého predmétu verejné zakazky. Nabidkova cena musi obsahovat
veskeré naklady dodavatele nutné k radnému a véasnému provedeni zakazky

Piredlozeni jiné, nez fixné stanovené nabidkové ceny ucastnikem rizeni je
nepripustné, a bude divodem pro vyrazeni takové nabidky z dalSiho
prubéhu zadavaciho rizeni.

Specifikace veskerych platebnich podminek zadavatele je obsazena v navrhu smlouvy
na plnéni této verejné zakazky, ktery tvori prilohu €. 3.

Prekroceni stanovené nabidkové ceny je mozné pouze za predpokladu, Ze v priibéhu
realizace dojde ke zménam sazeb dané z pridané hodnoty. V takovém pripadé bude
nabidkova cena upravena podle sazeb dané z pridané hodnoty platnych v dobé vzniku
zdanitelného plnéni. O zméné bude s vitéznym dodavatelem sepsan dodatek ke
smlouvé. Prekroéeni nabidkové ceny v jinych ptipadech je neptipustné.



DPH se pro ucely této zakazky rozumi penézni ¢astka, jejiz vySe odpovida vysi dané z
pridané hodnoty vypoctené dle zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve
znéni pozdéjsich predpist. DPH bude v nabidce uvedena ve vysi platné ke dni podani
nabidky.

9 Pravidla pro hodnoceni nabidek

Nabidky budou hodnoceny podle vykonnosti kampané, podle celkové strategie, tedy
mimo jiné podle vyuziti preddefinovanych medialnich kanali a podle kreativniho
vyuziti fotografii a textli. Jednotlivd hlediska budou diléim zdkladem pro celkové
hodnoceni.

9.1 Kritérium A — vykonnost kampané

Hodnoticim kritériem A je vykonnost kampané, tj. garantovany pocet jednotek,
pricemz jde o soucet garantovanych klikti na reklamni formaty (navstév webi
visitczechrepublic.com a kudyznudy.cz) a garantovaného poctu zhlédnuti videi
nebo prostého zobrazeni reklamy v online kanélech.

Pocet navstév webovych stranek generovanych kampani je ohrani¢en minimalnim
poctem navstév, tj. minimalni celkovy pocet navstév za dobu trvani kampané musi byt
150.109 navstév. Celkovy minimalni pocet navstév se sklada z miniméalnich poctt
navstév pro jednotlivé staty, které jsou definované v priloze ¢. 1 Medialni plan.

9.1.1 Garantované kliky

Hodnoceni neni zaloZeno na absolutnim souc¢tu garantovanych klikt (navstév), ale na
vazeném souctu. Kazdy stat m4 v ramci celého hodnoceni danou vahu. Vazeny soucet
se vypocita podle nasledujicich vah a vzorce:

Vahy jednotlivych statii pro hodnotici vypocet navstévnosti
Typy jednotek Vaha
S1 Némecko, Rakousko, Nizozemsko 40 %

(V)
S2 Polsko, Slovensko, Mad’arsko 35 % 100 %
S3 Ukrajina 25 %

Za ucelem hodnoceni nabidek vyplni icastnik pocet garantovanych klika (navstév) do
prilohy ¢. 1 Medialni plan pro vypocet bodi.

Pocet bodi Nx ziskanych v ramci kazdého typu jednotky bude vypoéten podle vzorce
zohlednujiciho vahu jednotlivych typi zemi, kde Nx bude postupné vypocteno pro typy
S1azS3:

Soucet garantovanych nqustév daného
typu hodnocené nabidky
Nejuyssi soucet garantovanych navstév
daného typu

Pocet bodit Ny = ( ) x vaha daného typu v %




9.1.2 Garantované zhlédnuti videi nebo prosté zobrazeni reklamy

Pocet garantovanych jednotek zhlédnuti nebo zobrazeni je rovnéz vaZzenym souctem.
Preddefinovany typ média ma v ramci celého hodnoceni danou vahu. Vazeny soucet se
vypocita podle nésledujicich vah a vzorce:

Vahy jednotlivych typt zobrazeni pro hodnotici vypocet
Typy jednotek Vaha
M1 Facebook - zhlédnuti videa (CPV) 36 %

0,
M2 Teads.com - zhlédnuti kompletniho videa (CPVC) 46 % 100%
M3 Facebook / Teads.com - zobrazeni reklamy (CPM) 18 %

Za Gcelem hodnoceni nabidek vyplni Gcastnik pocdet garantovanych zobrazeni do
prilohy ¢. 1 Medialni plan.

Pocet bodli Zx ziskanych vramci kazdého typu média bude vypoéten podle vzorce
zohledniujiciho vahu jednotlivych typ média (Facebook/Instagram a Teads.com), kde
Zx bude postupné vypoéteno pro typy M1 az M3:

Soucet garantovanych zobrazeni daného
typu hodnocené nabidky
Nejuyssi soucet garantovanijch zobrazenit
daného typu

Pocet bodii Z, = ( ) x vdha daného typu v %

9.1.3 Kritérium A — vysledek

Bodové hodnoty dosazené ticastnikem (N1, N2, N3, Z1, Z2, Z3) budou nasledné sec¢teny
do celkového poctu dosazenych bodi.

Celkovy pocet bodit vijkonnosti nabidky = N1+N2+N3+Z1+Z2+Z3

9.2 Kritérium B - strategie a kreativni zpracovani kampané

Vzhledem ke skutecnosti, Ze toto dil¢i hodnotici kritérium nelze vyjadrit ¢iselné, sestavi
hodnotici komise u tohoto kritéria poradi nabidek od nejvhodnéjsi k nejméné vhodné
na zakladé nasledujici bodovaci stupnice, ktera piredstavuje zptisob ohodnoceni
jednotlivych ¢innosti.



Hodnocené polozky Body

B1 Medialni strategie 50b.
Strategie kampané bude hodnocena podle planu vyuziti preddefinovanych
medialnich nastroji Facebook/Instagram a Teads.com. RozloZeni
prostfedkli mezi obé sité a jednotlivé strategie cileni a ¢asovani vyuziti siti
mé vést k co nejkvalitnéjSimu a nejvétsimu zasahu cilové skupiny tak, aby
byly splnény cile kampané, tedy ptrivedeni maximalniho poctu kvalitnich
navstév na uréené webové stranky a efektivni zsah cilové skupiny.

B2 Kreativni zpracovani kampané 50 b.
Kreativnim ukolem dodavatele je nalezeni takového zpiisobu osloveni
zadkaznika, které bude maximalné efektivné vyuzivat dodané obrazové a
textové podklady. Nedilnou souéasti bude hodnoceni inovativnosti daného
feSeni. Kampan bude finalné realizovana v péti produktovych kategoriich,
pricemz pro kazdou kategorii zadavatel dod4 5 az 10 fotografii jednotlivych
turistickych cilt. Pro kazdou kategorii zadavatel poskytne zakladni texty,
které bude nutné v ramci kampané efektivné vyuzit a rozvijet. Pro ticel
nabidky a ukazky kreativniho zpracovani kampané zadavatel poskytne
fotografie a texty pro jednu piedvybranou produktovou kategorii — viz
priloha ¢. 4

Podklady pro hodnoceni:

Pro potieby hodnoceni medialni strategie ticastnik okomentuje nastaveni kampané —
tedy medialni strategii kampané.

Format: min 2 NS doc/ppt

Pro posouzeni kreativniho zpracovani tucastnik predlozi navrh zpracovani jedné
produktové kategorie (pfedvybrané produktové kategorie - mésta vcetné galerii a
muzei), ve forméatu, ktery prehledné odprezentuje navrzené reseni a bude vypovidat o
pozdéjsi realizaci kampané (PDF, avi, PPT, ...).

Kazd4 z hodnocenych oblasti tohoto kritéria (medialni strategie a kreativni zpracovani)
bude posuzovana zvlast. Maximalni mozny pocet bodi, ktery je mozné ziskat za kazdou
dil¢i oblast hodnoceni, je uveden ve vysSe uvedené tabulce. Celkove je mozné ziskat

maximalné 100 bodi. Soucet bodi z jednotlivych oblasti B1 + B2 bude vyslednym
poc¢tem bodu Kritéria B.

Celkovy pocet bodii medialni strategie a kreativniho zpracovani nabidky = B1 + B2

9.3 Sestaveni celkového poradi

Na zékladé souc¢tu bodovych hodnot pridélenych nabidkam v jednotlivych dil¢ich
kritériich A a B bude stanoveno poiadi ispésnosti jednotlivych nabidek, a to tak, ze:

- kritérium A ma v celkovém hodnoceni vahu 60 %
- kritérium B ma v celkovém hodnoceni vahu 40 %
Celkovy pocet bodii nabidky se stanovi takto:
Celkovy) pocet bodit nabidky = (N1+N2+N3+Z1+Z2+Z3) x 0,6 + (B1 + B2) x 0,4

Jako nejuspésn€jsi bude stanovena nabidka, ktera dosahne nejvyssiho celkového pocétu
bodi.



10 Obchodni podminky

Obchodni podminky zadavatele jsou stanoveny v zdvazném névrhu smlouvy na plnéni
zakéazky, ktery tvori prilohu ¢é. 3 této vyzvy. Dodavatel je povinen ve své nabidce
predlozit vzor smlouvy, ktery bude zcela odpovidat zadavatelem stanovenému
zavaznému vzoru smlouvy. Dodavatel je opravnén doplnit do vzoru smlouvy pouze
udaje, které jsou ve vzoru smlouvy oznaceny symbolem ,[bude doplnéno]“ jako
nedoplnéné.

Vzor smlouvy bude datovan a podepsan osobou opravnénou jednat jménem
dodavatele, pfipadné bude doloZena ovéiena plna moc osoby zmocnéné k jednani
jménem dodavatele.

11 Informace o lhtiité pro podani nabidek

11.1 Lhuta pro podani nabidek

Lhtita pro podani nabidek je stanovena viz zdiznam v Narodnim elektronickém néstroji
(NEN).

12 Ostatni podminky zadavatele
Zadavatel neptipousti varianty nabidek.

Pro ptedlozeni dokladd, objasnéni nebo doplnéni nabidek bude zadavatel postupovat
primétené podle § 45 a 46 zakona.

Vybrany dodavatel je povinen pred uzavienim smlouvy piedlozit zadavateli na jeho
vyzvu origindly nebo ovéirené kopie dokladi o kvalifikaci, kterymi dodavatel
prokazoval kvalifikaci pfi zavadéni tohoto DNS, nebo pfi zarazeni do néj, pokud jiz
nebyly zadavateli predloZeny. Pii nepredloZeni dokladd bude zadavatel postupovat
primérené podle § 125 zakona.

Déle je vybrany dodavatel pred uzavienim smlouvy povinen predlozit zadavateli ¢estné
prohlaseni, Ze neni ve stretu zajmu dle § 4b zdkona ¢. 159/2006 Sb., o stietu zajm1, ve
znéni pozdéjsich predpisti:

»,Obchodni spole¢nost, ve které vefejny funkcionar uvedeny v § 2 odst. 1 pism. ¢) nebo
jim ovladani osoba vlastni podil predstavujici alesponn 25% ftucasti spole¢nika v
obchodni spole¢nosti, se nesmi Gcastnit zadavacich fizeni podle zakona upravujiciho
zadavani verejnych zakazek jako tcastnik nebo poddodavatel, prostrednictvim kterého
dodavatel prokazuje kvalifikaci. Vefejnym funkcionafem dle § 2 odst. 1 pism. c) je "¢len
vlady nebo vedouci jiného tsttedniho spravniho aradu, v jehoz éele neni ¢len vlady".

w2 w2r

13 Dalsi ¢asti zadavaci dokumentace — Prilohy

Priloha ¢. 1 Medialni plan

Priloha ¢. 2 Komunikaéni a medialni strategie

Priloha ¢. 3 Zavazny vzor smlouvy o poskytnuti sluzeb

Priloha €. 4 Fotografie pro produktové téma - mésta vcéetné galerii a muzei
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